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LATAR BELAKANG

Pada awalnya, Rural-Urban Linkage Development Approach banyak
dijalankan di negara-negara berkembang untuk menurunkan tingkat
kesenjangan pembangunan

Namun faktanya, percepatan pembangunan wilayah, terutama perdesaan
merupakan never ending “PR” bagi Indonesia, bahkan di pulau Jawa yang
merupakan wilayah termaju

Kabupaten Sukabumi memiliki potensi yang besar untuk
mengoptimalkan keterkaitan desa-kota sebagai instrumen
pembangunan wilayahnya, terutama pengentasan kemiskinan
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PEMBANGUNAN WILAYAH BERBASIS
KETERKAITAN DESA KOTA

MENDORONG ALIRAN MENARIK ALIRAN UANG, MENUMBUHKAN LAPANGAN MENGHAMBAT ARUS
BARANG DARI DESA KE KOTA INVESTASI, TEKNOLOGI, KERJA DI PEDESAAN, URBANISASI
INFORMASI DLL DARI KOTA MENINGKATKAN

KE DESA PENYERAPAN TENAGA KERJA



PROGRAM PEMBERDAYAAN KAWASAN BERBASIS
KETERKAITAN DESA-KOTA:
PEMBERDAYAAN MASYARAKAT
MELALUI MODEL INTEGRASI DOMBA-PISANG

Tim Direktorat Riset dan Pengabdian Masyarakat UNPAD (Sondi
Kuswaryan, Cecep Firmansyah & Mansyur)

Kedeputian Pemberdayaan Kawasan Strategis dan Khusus, Kementerian

Koordinator Pembangunan Sumberdaya Manusia dan Kebudayaan (PMK)
Indonesia

Lembaga Friedrich Ebert Stiftung Jerman, melalui program Sustainable
Economic Development for Indonesia




RATIONALE

* Pertanian masih menjadi matapencaharian
sebagian masyarakat pedesaan 2

* Lahan kering yang tidak produktif karena 0
keterbatasan ketersediaan air

* Banyak pelaku yang tidak memiliki lahan
pertanian, atau sempit sehingga buruh tani.

Domba menijadi living asset yang
signifikan bagi buruh tani (bottom 0
Of Pyramld) U Ternak U Tani

Tidak kenal musim, tidak perlu
lahan khusus, bisa campur tanam




KERANGKA KONSEP

PRODUSEN
PEDESAAN

Teknologi Produksi

Patron-Client

Value Delivery KONSUMEN

Services

KOPE+RASI Investment PERKOTAAN

Digitalisasi Manajemen Value Co-creation
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KONSUMEN PERKOTAAN




Tersedianya Model Bisnis Pedesaan
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ALIRAN INPUT ExOBIS 3-2 ALran OutruTt Ekoels 3-2

MODEL BISNIS: EKOBIS 3-2

(Sondi Kuswaryan, 2019)
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INDIKATOR FINANSIAL EKOBIS

i

No KOMPONEN NiLal (Rpr) KETERANGAN

-

DisTrRIBUSI BAGI HASIL NiLal TAMBAH

MODEL BISNIS: EKOBIS 2-3-5

(Sondi Kuswaryan, 2019)




EKOBIS BUSINESS MODEL CANVAS

Key Partners ?

Q Koperasi Riung Mukti

Q Univ Padjadjaran

Q NGO FES

O Kemenko PMK-RT

O Dompet Dhuafa

Q Sekolah Tinggi
Pariwisata Bandung
(ENHALI)

0 Indonesian Chef
Association (ICA)

4 Pemkab/ Pemprov/
Kementrian lainnya

0 Media

@ Key Activities

1 Good Breeding - Rearing Practices
Q Good Co-op Governance Practices
0 Coordination

Key Resources

O Physical Asset 2
O Human Asset

0 Social Capital

O Institution

Customer Segments

i

Customer Relationships

o

Value Propositions

Q Transactional
O Long-term

d Awareness 3 Mass Market
Q Niche Market

Q Dedicated Market

Q Co-Creation
Q "Custom” Investment Scheme
(EKOBIS)

Channels
O Direct

Q Indirect )

4 Digital Marketplace

Cost Structure

UFixed cost
0 Variable cost
O Collaboration & Supervision Cost

£
-

Revenue Streams

0 Asset Sales

0 Living Asset Value

0 Production Cost Reduction

Social & Environmental Cost

@ 0O Almost None

Social & Environmental Benefit

0 Increasing Livestock Population
U Rural Employment
U Natural Resources Optimization

[
\Vs
z\ 2
Joas

Designed by Cecep Firmansyah (2019)
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Unpad-STP Chef Assc.
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Koperasi RM

N

Trobos/SocMe FES Jerman
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